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COMPETITIVIDAD?
Varias definiciones

En su acepcion mas antigua y comun, se refiere a la medida en que los precios
de los bienes y servicios de un pais pueden fijarse para competir con los de otros
paises. Un pais no es competitivo si los precios de los bienes terminados, o los
costos de los salarios e insumos que inciden en ellos, son demasiado elevados
con relacion a los de los paises competidores

La capacidad de un pais de alcanzar en forma sostenida altos indices de
crecimiento de su PIB per capita.

Fuente: Foro Economico Mundial Informme de Competitividad Mundial | 1996 _pags. 10

“La competitividad de las naciones es un campo del conocimiento economico que
analiza los hechos v politicas que derferminan la capacidad de una nacion para
crear V mantener un enrorno que sustente la generacion de mayor valor para sus
empresas v mas prosperidad para su pueblo ™.

“La competitividad de las naciones se relaciona con la forma en gque elias crean v
marntienen un enforno gue sustente la comperirividad de sus empresas.”

Fuente: Anuario de Competitividad Mundial DND 2003,
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Una empresa es competitiva cuando puede productr productos v servicios de
calidad superior v a costos inferiores que sus competidores nacionales e
internacionales. La competitividad es sinonimo del desempeiio de rentabilidad de
una empresa en el largo plazo v de su capacidad para remunerar a sus
empleados v generar un mayor rendimiento para sus propietarios.

Informe de la Conusion Especial de la Camara de los Lores sobre Comercio
Internacional. 1985

La capacidad de producir biemes v servicios que superen la prueba de los
mercados internacionales mientras los ciudadanos gozan de un nivel de vida
creciente y sostenible a largo plazo.

Primer informe al Presidente v al Congreso. 1992, Consejo de Politica de Competitividad
de los Fstados Unidos.
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Una region, un pais o un territorio, es
competitivo si las condiciones en las que
viven sus habitantes y trabajan sus
productores , les permiten generar
prosperidad y desarrollarse sin recurrir a la
explotacion del hombre o la naturaleza.

Fuente: Agenda Pais Paraguay 2030




ALCANCE COMPETITIVIDAD
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FIN ULTIMO: CIRCULO VIRTUOSO DEL DESARROLLO
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COMO ESTAMOS EN
COMPETITIVIDAD
PAIS?




Chile 1 30
Puerto Rico 2 42
Costa Rica 3 55
Panama 4 59
Brasil 5 56
México 6 60
Uruguay 7 65
Colombia 8 69
El Salvador 9 77
Peru 10 78
Guatemala 11 80
Argentina 12 85
Honduras 13 89
Rca. Dominicana 14 95
Ecuador 15 105
Venezuela 16 113
Nicaragua 17 115
Bolivia 18 120
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Paraguay 124




INDICADORES DE PARAGUAY 2009/2010

REQUERIMIENTOS BASICOS
e Instituciones

e Infraestructura
e Estabilidad Macroeconomica
e Salud y Educacién Primaria

PROMOTORES DE EFICIENCIA 125
e Educacion superior y capacitacion 121

e Eficiencia del mercado de bienes 105
e Eficiencia de mercado laboral 118
e Grado de desarrollo del mercado financiero 103
e Avance Tecnoldgico 103
e Tamano de mercado 93
FACTORES DE INNOVACION 131

e Calidad de las transacciones 120
e Innovacion 133

Fuente: Indice Global de Competitividad, Foro Econdmico Mundial
2009/2010
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En el mundo y desde hace muchos siglos la
fabricacion de tela, los trabajos sobre hierro, estano
y vidrio dieron paso a nuevas artesanias.

La artesania es un sector caracterizado por la
organizacion de talleres familiares, que forman
pequenas industrias y se complementan a otras
actividades economicas fundamentales, como la
agricultura familiar.




En el mundo de hoy dia, pareceria que la artesania es la que
marcha lenta. Pero no es asi, la produccion artesanal es algo
mas, es el reflejo de la cultura de quienes la elaboran, es la
cultura viva que sostiene los valores tradicionales, las
creencias, las costumbres locales, los modos de vida y el

pensamiento colectivo. g/

La artesania como arte popular forma
parte de costumbres afianzadas a una
existencia cotidiana y como alternativa
econdomica rentable para nuestro pais
debemos configurar mecanismos parz
que puedan permanecer en nuestra
realidad cultural.




La importancia de las artesanias, esta en la mesa de los
organismos internacionales, y habiendo disposiciones que
contribuyen a su preservacion, es necesario sumar
esfuerzos de las instituciones y gobiernos para buscar
estrategias que permitan legitimar y otorgar
denominaciones de origen al arte popular.

Desarrollar las habilidades de los productores y
empresarios artesanos, en materia de informacion, gestion
empresarial, innovacion tecnologica y diseinos, orientados

a modelos asociativos, para articularse con operadores
comerciales en el mercado nacional e internacional, son

fundamentales para el logro de capacidades
competitivas sustentables.




Los productores tradicionales enfrentan problemas de pérdida de
valor en un mercado cada dia mas globalizado y por ende mas
competitivo; limitados de organizacion empresarial y acceso a la
informacion.

Frente a estos problemas que aun son una gran debilidad,
especialmente en el sector artesanal, fortalecer una cadena de
valor implica que los actores estén sensibilizados sobre las
capacidades y el dialogo sobre el enfoque de la cadena.

El analisis de cadenas es util para: a) Entender como funciona la
cadena, los actores, sus roles y sus relaciones; b) ldentificar puntos
clave de intervencion para fortalecer cambios en el sistema y asi
formular proyectos mas eficaces; c¢) Construir relaciones de
confianza a lo largo de la cadena; y, d) Posisionar la cadena y sus
productos en un mercado mejor identificado (nichos de mercado) y
gue sea sostenible.
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Acciones destinadas al desarrollo del sector
artesanal, deben tender a lograr la equidad, dejando
de lado las politicas de exclusion social y con miras a

un desarrollo sustentable, sobre |la base de la

territorialidad.

Por este camino es posible que las acciones ayuden
a la generacion de estructuras autosuficientes que se
prolonguen en el tiempo, partiendo de una
movilizacion eficiente, de recursos locales y
reforzando la identidad colectiva.




Latinoamérica TOTAL de 207 paises

2009
Brasil 1 1
Argentina 2
Chile 3 17
México 4 18
Paraguay 5 21
Uruguay 6 25
Colombia 7 30
Honduras 8 35
Costa Rica 9 43
Ecuador 10 44
Bolivia 11 58
Venezuela 12 65
Peru 13 72
Cuba 14 77
Panama 15 83
El Salvador 16 98
Haiti 17 100







e PARAGUAY 2030
e ———————— T —————

En el aino 2030 Paraguay sera un pais orgulloso de haberse convertido en una
nacién proéspera en términos sociales, competitiva a nivel productivo y
ambientalmente sostenible con base en el crecimiento de la produccidén a una tasc
del 7% anual por dos décadas, sustentado en la construccién de:

Una imagen internacional positiva, una institucionalidad transparente, alta
gobernabilidad gracias a la existencia de un robusto contrato social, un marco
institucional moderno y eficiente, independencia judicial y alta estabilidad
macroeconémica

Una sociedad educada, productiva, solidaria, feliz y orgullosa, en que la pobreza
extrema se ha erradicado y la pobreza se ha reducido al 50% de su nivel de 2008

Un sector productivo de creciente valor agregado, orientacion exportadora e
innovacién que ha llevado muchas marcas paraguayas al mundo, que ha generadc
oportunidades de inversion y empleo gracias a una plena integraciéon con sus
naciones vecinas y presencia en los principales mercados emergentes del planet:

Una alta ecoeficiencia nacional resultado de politicas e inversiones en energia

renovable, reforestacion, el manejo productivo y sostenible de recursos criticos y
1N nrofiindo reeneto de 13 natiuiraleza



Para llegar
lugares donde
aun no

estuvimos, sera
preciso pasar

por caminos por.
los cuales aun |
NO recorrimos. -~ M. Ghandi



